MOBILYA VE SUS
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OzET

Yasam alanlarinin tamamlayicisi ve vazgecilmez unsuru mobilyalardir. Bir mekanin fonksiyonu ne
olursa olsun, olusturulan yapinin kaba islerinin tamamlanmasinin ardindan, mekanin yasam ile olan
bagini saglayan ve kullanici ile mekanin iletisiminin kurucusu ve yiriticlisi mobilyadir. Mobilyanin
bicimlenme siirecine bakildigi nesnel ve 6znel etkin kriterler ortaya cikmaktadir. Mobilya kullanicisiigin
en oncelikli 6zellik, mobilyanin islevine uygun siniflandirildiktan sonra mobilya secimine 6znel faktorler
girmesidir. Toplumun deger yargilari ve tasarimci kullanici faktori arasindaki bir diger bashk da kendi
sahsi begenisi olmaktadir. Kullanici, mobilyalarini begenisine gore seger ve fonksiyonuna bagl olarak
yapisal kurgusu olusturulmus alanlari yasayan mekanlara dénustirir ve kullanir.

Kullanici tercihleri ve begeniler en etkin roll Ustlenmektedir. Kullanici glinlimiize tercihini kendi
zevkine gore yapmaktadir ve ¢ok gesitli mobilyalar iginden kendisine en estetik gelen zevkine uygun
olani tercih etmektedir. Bu noktada devreye giren zevk basligi aslen bireye 6zgu bir 6zellik degildir,
toplumsal nitelikte bir estetik diizgliler sistemidir. Ancak gliniimiizde ise zevk toplumsal olmaktan
cikarak bireysel bir 6zellik haline gelmis ve zevkin bireysellestigi durum maalesef kitsch Grinlerin
olusmasina neden olmustur. Onceleri kiiciik siis esyalari, minik heykelcikler ile gériilen kitsch tiriinler,
ginimizde i¢c mekan yizey kaplamalarinda ve mobilyalarda neredeyse tarifi olmayacak abarti, sis ve
isilti ile gorilmektedir. Kitsch kelimesi uluslararasi bir kavram olmasina ragmen, anlam olarak
bakildiginda tam olarak hangi kdkten geldigi veya tliredigi bilinmemektedir. Dolayisiyla farkli dillerde
pek cok farkli kokten tiiremis ancak sonucunda birbirine yakin anlamlarda tanimlanmaktadir. Tlrk Dil
Kurumu’nun Glizel Sanatlar S6zIUglinde “6zenti Grini” anlamini alirken, bir diger tanimda; zevksizligi,
gllling ve garip denilecek kadar asirihiga vardiran yapitlari belirlemek igin kullanilan kavram tanimini
almaktadir. Tanimlarda ortak olan olumsuz bir mana tasimasidir. Kitsch {riinler hayatin her alaninda
yerini almistir. Onlardan bagimsiz yasamak neredeyse mimkiin degildir. Bu olusumun nedenlerine ve
baslangicina bakildiginda sanayi devrimi ve hatta daha eski dénemlere dayanan matbaanin bulunusuna
kadar gitmektedir.

Matbaanin bulunmasi ve yayginlasmasi okuma yazma oraninin artmasi ile yiksek siniflar ile olan
kiltirel farkin azalmasini etkilemistir. Sanayi devrimi ile Aristokrat sinif ile burjuva ve halk siniflari
arasindaki sanatsal degerlerin, zevklerin ve ekonomik imkanlarin bir olmamasi ve sanayilesme ile
kisitlanan insanin ihtiya¢ duydugu ugrasa en iyi yanit olmasi denilebilir.
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Burjuva sinifin ihtiyaci olan estetik talebine en hizli yanit verme, her ne kadar sanatsal bir deger
tasimasa da 6zenilen aristokrat sinifin eserlerine olan 6zlem ve istegi doldurma kitsch Grinleri ortaya
cikarmistir. istenilen ve bir tiirlii ulasilamayan sanat eserlerinin yerini taklitleri almistir. Burjuva sinifi
icin Ust sinif ile arasinda olan fark ortadan kalkmistir. Albenisi yliksek sanatsal deger tasimasi bir unsur
olarak goérulmeyen, kolay ulasilabilen, abartili renklere, bicimlere ve 6lgllere sahip ne kadar goz
doldurursa o kadar begeni toplayan bu trinler yiksek piyasa degerine sahip olarak yliksek fiyatlar ile
satilmaktadir.

Kitsch Grlinler sanat eserleri gibi kiside sorgulama, degerlendirme, bir fikre yonelme, farkl bir bakis
acisi kazanma, estetik kaygli duyma gibi etkiler olusturmaz. Bu Urlinler tim kitlelerin paylastigi ortak
dolaysiz kolay anlasilabilir tiirden acik imgeler sunar. Anlatilmak istenen fikir direk anlatilir. Kullaniciyi
yormaz, kaygilandirmaz. Bilinen ve kabul edilenleri tekrar sunar. Kisiyi gelistirmez ama kolaylk sunar.
Bu kolayhk kendi icinde hizli tiiketilmeye de yol agar. Kullanicinin zevkine hitap eden bir yenisi ile
hemen degistirilir.

Kullanicinin zevkine hitap etme ¢abasi mobilyalarin tasarimindan, tretimine ve pazarlanmasina kadar
etkilemektedir. Ticari boyutta Ureticiler arasindaki rekabet gelisen iletisim ve teknoloji ile kullaniciy
kendilerine baglama miicadelesine déniismistiir. Oyle ki artik kullanici ihtiyag duysun duymasin Griini
begendigi icin almakta kullanmakta veya kullanmadan miladini dolduran Griinleri atmaktadir.

Bu hizh tiketim ve Grlnlerin artan albenisi icinde kalan kullanici dogal ve asil olani yansitan sanattan,
sorgulama, degerlendirme, merak etme gibi kisiyi gelistirecek eylemlerden giderek uzaklasmaktadir.
Sadece tiuketmeye yonlendirilmis, hatta neyi tiketecegi ve nasil tiiketecegi bile bicimlendirilmis,
kendine odakl yasayan bireyler toplumsal deger, yargi ve dizgiilerini de kaybetmektedir.

Bu calismanin amaci mobilya tercihlerindeki abarti ve stisiin nedenlerinin arastirilmasi sorgulanmasidir.
Toplumsal bir dizgiden kisisel bir etkiye donisen zevk ifadesinin sonucu olan kitsch kavrami
tanimlanmis, Kitsch olarak adlandirilan kavramin ve Urinlerinin; abarti ve zevksizligi, nasil olustugu
hangi etkilere mazur kaldig1 agiklanmistir. Glnlim{zdeki etkileri ve nasil gelistigi anlatilmistir.

Bu galisma; kullanicinin mobilya tercihlerini etkileyen ve yonlendiren kitsch kavrami, kavramin dogusu,
nasil ne nigin olustugu, kullanici, tasarimci ve Uretici bakiminda mobilya tzerindeki etkilerini ve
kullanici, tasarimci, Uretim ve pazarlama alaninda ¢alisan bireyleri kapsamaktadir.

Calismada; tercih edilen yontem konu Uzerine yazilmis makale, bilimsel yayin ve tezlerin, giincel
mobilya UGretimlerinin incelenmesi ve Ureticiler ile birebir yapilan gériismelerdir. Mobilya (iretim ve
satis mekanlarindaki nihai Grlnler ile TV programlari ve sosyal medya esasli pek ¢ok alandan bulgular
toplanmistir.

Mobilya tasarim ve lretim sirecini etkileyen 6znel faktorler begeni ve tercihlerdir. Artik glinimuizde
bir mobilyaya ihtiya¢ duyuldugunda kisisel begeniye uygun olani secebilecek kadar ¢ok alternatif ve
imkan mevcuttur. Ancak bu se¢imi yaparken kullaniciyi etkileyen, tetikleyen ve begenisini yénlendiren
ve hatta tliketim dirtlsinG arttiran bir takim faktorler ile karsilasiimaktadir. Kullanici karar verme
asamasinda farkinda olmadan tanitilmis ve diretilmis pek c¢ok Urlini sadece ihtiyaci oldugunu
diisiindlgi icin almakta ve kullanmaktadir. Bircogu abartili, stslii ve kullanildiktan kisa zaman sonra ilk
gorinasteki etkisini kaybeden ve atilan bu drinlerin neden tercih edildikleri hakkinda bilgi
sunulmaktadir. Sonug olarak; Kitsch drinler ilk ne zaman olusmus ve bugiin halen nasil kullaniciyi
etkilemektedir sorusu yanitlanmaya calisilmistir. Bu c¢alismada, kullanicilarin tercih ettikleri veya
ettirildikleri Girlinlerin altinda yatan anlamlar ve sonuglari ortaya konmus, bu sayede kullaniciya tiiketim
farkindaligl kazanma yolunda bir éneri olusturulmustur.
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